Neue Biersorten im Trend

Wie sich der Biermarkt in den vergangenen Jahren verandert hat

VON MAXIME GILLEN

Der Bierkonsum geht zuriick. Die
| Gewohnheiten und Geschmacker
der Biertrinker haben sich in den
vergangenen Jahren stark veran-
dert. Aktuell hoch im Kurs sind vor
allem neue, speziellere Biersorten.

,Es wird allgemein immer weni-
ger Bier getrunken, so der Brau-
ereiexperte Dario Cotterchio. Und
er muss es wissen. Der Luxem-
burger arbeitet als Brauereibera-
ter am Forschungszentrum Wei-
henstephan fiir Brau- und Lebens-
mittelqualitit der Technischen
Universitdt in Miinchen. Anlass-
lich seines gestrigen Vortrages im
Nationalarchiv, spracht er mit dem
LW iiber die Entwicklungen des
Biermarktes der vergangenen Jah-
re.

,2Die Erwartungen der Konsu-
menten haben sich gewandelt.
Heute wird allgemein weniger Bier
und speziell weniger klassisches
helles Bier getrunken.“ Gleichzei-
tig seien die Menschen aber neu-
gierig auf neue Sorten und seien
auch bereit, mehr fiir ihr Bier zu
zahlen, erkldart Dario Cotterchio.
Der Konsum geht also insgesamt
zuriick, doch der Umsatz bleibt -
bisher zumindest - stabil.

Das liege zum einen an dem ver-
mehrten Aufkommen neuer Bier-
sorten, zum anderen aber auch an
verbesserten Technologien im
Brauwesen, so Dario Cotterchio.
»In den vergangenen Jahren wur-
den neue Technologien zum Brau-
en von Bier entwickelt und die
Herstellung mehr und mehr auto-
matisiert.“ Dadurch werde die An-
wendung der Maschinen einfa-
cher, erklart der 35-Jdhrige. Folg-
lich benétigen Brauereien weniger
Personal und sparen dadurch Kos-
ten bei der Produktion.

Eine Brauerei aufzubauen, er-
fordert aber immer noch sehr ho-
he Investitionen. Dennoch entste-
hen weiter kleinere Brauereien, die
neue Biersorten auf den Markt

bringen. Einige sind damit sehr er-
folgreich. ,Da diese Brauereien je-
doch in wesentlich kleineren Men-
gen produzieren, liegen ihre Prei-
se oft etwas hoher“, so der Ex-
perte. Dario Cotterchio ist trotz-
dem iiberzeugt, dass sich einige der
kleineren Brauereien dauerhaft

durchsetzen konnen. ,Es ist ein
sehr agiler Markt.“
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In Luxemburg ging der Bierkon-
sum in den vergangenen Jahren
stetig zurlick. Wurden 2013 noch
31,6 Millionen Liter Bier getrun-
ken, waren es 2014 nur noch 30,8
Millionen Liter und 2015 30 Milli-
onen Liter. Das geht aus einer Stu-
die des europdischen Brauereiver-
bandes hervor. Das Problem des
Konsumriickgangs betrifft aber
nicht nur Europa. Tatsidchlich
wurde vergangenes Jahr, laut dem
Magazin The Economist, weltweit
ein Riickgang von 1,8 Prozent ver-
zeichnet.

Brauereien verkaufen immer
weniger Bier in Fissern an Cafés
und Bars. Dafiir méchte der Kun-
de mehr Auswahl im Supermarkt.

oFrither gab es im Supermarkt je-
weils eine Sorte der fiinf grofiten
Brauereien des Landes. Heute bie-
ten auch grofle Brauereien ihren
Kunden speziellere Biere an“, sagt
Dario Cotterchio. Das komme da-
her, dass die Menschen friiher
nicht bereit waren, viel Geld fiir
ihr Bier zu zahlen und obendrein
nicht besonders experimentier-
freudig waren. Auf’er beim Wein:
Hier liefRen sich die Kunden auch
frither schon auf neue Sorten ein

éj}_,s_ W Friiher waren
4 4 die Menschen
mcht berelt, viel Geld
flir ihr Bier zu
zahlen. AujSerdem
waren Sie nicht
besonders
experimentierfreudig
wenn es um neue
Biersorten ging.”
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Der Brauereiexperte David Cotterchlo bEI seinem gestrigen Vortrag im

Nationalarchiv.

(FOTO: CHRIS KARABA)

und zahlten gerne etwas mehr fiir
einen guten Wein.

Beim Bier dauerte das etwas
ldnger. ,In den USA entwickelte
sich das Angebot in den 1980er
Jahren. Doch erst Anfang der
2000er folgten Brauereien in
Deutschland, Frankreich und Lu-
xemburg diesem Trend“, so Cot-
terchio.

AuRerhalb des deutschen Rein-
heitsgebotes experimentieren
Braumeister nun also auch mit Ge-
wiirzen und Friichten. Dadurch
entsteht eine Vielfalt an neuen
Biersorten. Selbst Bier, das nach
dem Reinheitsgebot gebraut wird,
kann ganz unterschiedliche Ge-
schmacksrichtungen haben. Ob-
wohl es ausschlieflich Malz, Hop-
fen, Wasser und Hefe enthalte,
konne man mit unterschiedlichen
Sorten von Malz, Hopfen oder He-
fe bemerkenswerte Unterschiede
im Geschmack erreichen, erklart
Dario Cotterchio.

Auch bei den Flaschen und der
Etikettierung werde die Bierin-
dustrie immer kreativer, meint
Dario Cotterchio. Wihrend es in
Belgien schon ladnger Bier In
Champagner- oder Weinflaschen
gibt, wird diese Verpackungsart in
anderen Lindern jetzt erst popu-
1ar.

Fiir grof’e Brauereien sei es
demnach iiberlebenswichtig, sich
diesen Entwicklungen anzupas-
sen, so das Fazit des Luxemburger
Experten.

Die Konferenzreihe , Béier no véier”
findet im Rahmen der Ausstellung
,Onse Béier” im Nationalarchiv
statt. Die knapp hundert Dokumen-
te und Exponate der Ausstellung
erzahlen die Geschichte der Lu-
xemburger Bierkultur zwischen in-
dustrie, Gesellschaft und Kultur, die
bis ins Jahr 1815 zuriickreicht. Zu
sehen ist die Ausstellung noch bis
zum 6. Oktober.



